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 2025 ينايرلشهر  السنويمعدل التضخم تراجع 

  ا  تضيييييييخم ، مسيجً  بلل 2025  يناير( نقط  لشيهر 243.5بلغ الرقم القياسي  العام سسيعار المسيتهل يج اجمال  الجمهوري    •

 .2024ديسمبر عام %( لشهر  23.4مقابل  %( 23.2   سنويا  قدره

-مجموع  اسسييما  والمو و   البيري  بنسييب     %(،2.6-بنسييب    مجموع  الخضييروا انخفاض أسييعار   ويرجع لل  الى •

مجموع  التعليم قبل ا بتدائ  والتعليم  ،  %(0.0بنسيب   الريً  السييايي  المنمم     مجموع ثبا  أسيعار    إلى جانب %(،0.3

الثانوي والفن  بنسيب  بعد  %(، مجموع  التعليم 0.0مجموع  التعليم الثانوي العام والفن  بنسيب   ،  %(0.0اسسياسي  بنسيب   

  التوميج مجموع     ،%(0.0بنسييب     غير ميدد المسييتو مجموع  التعليم  ،  %(0.0%(، مجموع  التعليم العال  بنسييب   0.0 

اليبوب والخبز  مجموع   أسيعار    ارتفاع... هلا بالرغم مج  %(0.0بنسيب   خدما  الهاتف والفا س    مجموع  %(0.0بنسيب   

%(، مجموع   0.3%(، مجموع  اسلباج والجبج والبيض بنسيييب   5.0%(، مجموع  الليوم والدواجج بنسيييب   1.3بنسيييب   

%(،  0.7السيي ري  بنسييب   %(، مجموع  السيي ر واسغلي   9.8%(، مجموع  الفا ه  بنسييب   0.7الزيو  والدهوج بنسييب   

بنسيييب  المًبس الجاهزة   مجموع %(، 0.4%(، مجموع  ا قمشييي  بنسيييب   1.2مجموع  البج والشييياي وال ا او بنسيييب   

صيييان  واصييً    مجموع ، %(1.3بنسييب   ا يجار الفعل  للمسيي ج   مجموع ،  %(1.3بنسييب   ا يلي     مجموع ، %(1.4 

ا ثاث والتجهيزا   مجموع ، %(0.1بنسيييب   ال هرباء والغاز ومواد الوقود اسخر   مجموع ، ،  %(0.9بنسيييب   المسييي ج  

ا جهزة   مجموع ،  %(0.7بنسيييب   المفروشيييا  المنزلي     مجموع ، %(0.6بنسيييب   والسيييجاد واغطي  ا رضييييا  اسخر  

المنتجا   مجموع ، %(0.7   بنسييبا دوا  الزجاجي  وادوا  المائدة وا دوا  المنزلي    مجموع ، %(0.8بنسييب   المنزلي  

خدما   مجموع ، %(0.9بنسييب   خدما  مرضييى العيادا  الخارجي     مجموع ، %(7.0بنسييب   وا جهزة والمعدا  الطبي  

،  %(0.5بنسب   المنفق على النقل الخاص   مجموع ،  %(1.1بنسب   شراء المر با    مجموع ،  %(1.4بنسب   المستشفيا  

معدا  خدما  الهاتف والفا س    مجموع ، %(17.2بنسييب   خدما  البريد    مجموع ، %(0.5بنسييب   خدما  النقل    مجموع 

،  %(1.1بنسيييييبي   الوجبيا  الجياهزة    مجموعي ،  %(0.7بنسيييييبي   الخيدميا  الثقيا يي  والتر يهيي    مجموعي ،  %(0.6بنسيييييبي   

 .%(3.3بنسب     خدما  الفنادقمجموع  

 . 2024 ديسمبرشهر ل%(  0.0مقابل   2025  يناير%( لشهر 1.6اجمال  الجمهوري     الشهريسجل معدل التضيخم  •

  :(2024 ديسمبربشهير  مقارن  2025  ينايرشهيير   ر ييالشه رييأو  : التغي

 2025 /  2 / 10 ااثنيج
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مجموعة  ، %(1.3الحبوب والخبز بنسبة )مجموعة أسعار  ارتفاع%( نتيج  2.1قدره   ارتفاعا  سجل قسم الطعام والمشروبا   -1

،   %(0.7مجموعة الزيوت والدهون بنسبة )، %(0.3مجموعة الألبان والجبن والبيض بنسبة )،   %(5.0اللحوم والدواجن بنسبة )

مجموعة منتجات غذائية أخرى بنسبة ، %(0.7مجموعة السكر والأغذية السكرية بنسبة )، %( 9.8مجموعة الفاكهة بنسبة )

...   %(1.4مجموعة المياه المعدنية والغازية والعصائر الطبيعية بنسبة ) %(1.2مجموعة البن والشاي والكاكاو بنسبة )،  %(0.6)

- بنسبة ) مجموعة الخضروات %(  ،0.3-مجموعة الأسماك والمأكولات البحرية بنسبة    ) أسعار انخفاضبالرغم من  هذا

2.6)%. 

%(، 0.4مجموعة المشروبات الكحولية بنسبة )أسعار  ارتفاع%( بسبب 0.4قدره ) ارتفاعا   المشروبا  ال يولي  والدخاجسجل قسم  -2

 .%( 0.4مجموعة الدخان بنسبة )

الملابس الجاهزة  مجموعة%(، 0.4مجموعة الاقمشة بنسبة )أسعار  ارتفاع%( بسبب 1.3قدره ) ارتفاعا   سجل قسم المًبس وا يلي  -3

بنسبة التنظيف والاصلاح وتأجير الملابس  مجموعة، %(1.3بنسبة ) الملابس الأخرى ومستلزماتها   مجموعة، %(1.4بنسبة )

 .%(3.7بنسبة )اصلاح الاحذية  مجموعة، %(1.3بنسبة )الاحذية  مجموعة، %(0.6)

الايجار الفعلي للمسكن   مجموعةأسعار   ارتفاع%( بسبب 0.6قدره ) ارتفاعا   سجل قسم المس ج والمياه وال هرباء والغاز والوقود -4

  مجموعة، %(0.9بنسبة )صيانة واصلاح المسكن  مجموعة، %(0.9بنسبة )الايجار المحتسب للمسكن  مجموعة، %(1.3بنسبة )

 .%(0.1بنسبة )الكهرباء والغاز ومواد الوقود الأخرى  مجموعة، %(0.2بنسبة )المياه والخدمات المتنوعة المتعلقة بالمسكن 

الاثاث والتجهيزات  مجموعةأسعار  ارتفاع%( بسبب 1.1قدره ) ارتفاعا   سجل قسم اسثاث والتجهيزا  والمعدا  المنزلي  والصيان  -5

بنسبة  الاجهزة المنزلية  مجموعة، %(0.7بنسبة )المفروشات المنزلية  مجموعة، %(0.6بنسبة )والسجاد واغطية الارضيات الأخرى 

ادوات ومعدات المنازل والحدائق  مجموعة، %(0.7بنسبة )الادوات الزجاجية وادوات المائدة والادوات المنزلية  مجموعة، %(0.8)

 .%(1.3بنسبة )السلع والخدمات المستخدمة في صيانة المنزل  مجموعة، %(1.4بنسبة )

، %(7.0بنسبة )المنتجات والاجهزة والمعدات الطبية  مجموعةأسعار  ارتفاع%( بسبب 4.6قدره ) ارتفاعا   سجل قسم الرعاي  الصيي  -6

 .%(1.4بنسبة )خدمات المستشفيات  مجموعة، %(0.9بنسبة )خدمات مرضى العيادات الخارجية  مجموعة

المنفق   مجموعة، %(1.1بنسبة )شراء المركبات  مجموعةأسعار  ارتفاع%( بسبب 0.6قدره ) ارتفاعا   سجل قسم النقل والمواصً  -7

 .%(0.5بنسبة )خدمات النقل  مجموعة، %(0.5بنسبة )على النقل الخاص 

،  %(17.2بنسبة )خدمات البريد  مجموعةأسعار  ارتفاع%( بسبب 0.1قدره ) ارتفاعا   سجل قسم ا تصا   السل ي  والًسل ي  -8

 .%(0.0بنسبة )خدمات الهاتف والفاكس  مجموعة، %(0.6بنسبة )معدات خدمات الهاتف والفاكس  مجموعة

معدات الصوت والصورة ومعدات التصوير وتجهيز  مجموعةأسعار  ارتفاعبسبب  (%0.3)قدره  ارتفاعا   سجل قسم الثقا   والتر يه -9

الخدمات الثقافية   مجموعة، %(1.2بنسبة )الاصناف والمعدات الترفيهية الأخرى ومتعلقاتها  مجموعة، %(1.4بنسبة ) المعلومات

بنسبة الرحلات السياحية المنظمة  مجموعة، %(0.2بنسبة )الصحف والكتب والادوات الكتابية  مجموعة، %(0.7بنسبة )والترفيهية 

(0.0)%. 

،  %(0.0لتعليم قبل الابتدائي والتعليم الأساسي بنسبة )امجموعة أسعار  ارتفاع%( بسبب 0.0قدره ) ارتفاعا   سجل قسم التعليم-10

%(، مجموعة التعليم العالي بنسبة  0.0الثانوي والفني بنسبة ) بعد %(، مجموعة التعليم 0.0مجموعة التعليم الثانوي العام والفني بنسبة )

 . %(0.0بنسبة ) غير محدد المستوىمجموعة التعليم ، %(0.0)

 



خدمات مجموعة ، %(1.1بنسبة )الوجبات الجاهزة  مجموعةأسعار  ارتفاع%( بسبب 1.1قدره ) ارتفاعا   سجل قسم المطاعم والفنادق-11

 الفنادق

 . %(3.3بنسبة ) 

مجموعة  ، %(1.5بنسبة ) العناية الشخصيةمجموعة أسعار  ارتفاع%( بسبب 1.2قدره ) ارتفاعا   السلع والخدما  المتنوع سجل قسم -12

 .%(1.0بنسبة ) خدمات أخرى غير مصنفة في مكان أخر مجموعة ، %( 0.0بنسبة ) التأمينمجموعة ، %(0.8بنسبة ) امتعة شخصية

 : (2024 ينايرمقارن  بشهر  2025 يناير رسنوي  شهال : التغيرثانيا  

 

مجموعة    ،%(21.5الحبوب والخبز بنسبة )مجموعة  أسعار    ارتفاع%( نتيج   20.2قدره    ارتفاعا  سجل قسم الطعام والمشروبا    -1

مجموعة الألبان والجبن والبيض بنسبة ، %(18.0مجموعة الأسماك والمأكولات البحرية بنسبة )، %(22.3اللحوم والدواجن بنسبة )

، %(10.5بنسبة ) مجموعة الخضروات، %(50.0مجموعة الفاكهة بنسبة )، %(9.8مجموعة الزيوت والدهون بنسبة )، %(20.8)

مجموعة البن والشاي والكاكاو ،  %(37.2مجموعة منتجات غذائية أخرى بنسبة )،%(6.9مجموعة السكر والأغذية السكرية بنسبة )

 %(. 40.1مجموعة المياه المعدنية والغازية والعصائر الطبيعية بنسبة )،  %(21.8بنسبة )

%(، 20.0مجموعة المشروبات الكحولية بنسبة )أسعار    ارتفاع %( بسبب  29.5قدره )  ارتفاعا    سجل قسم المشروبا  ال يولي  والدخاج  -2

 .%(29.5مجموعة الدخان بنسبة )

الملابس الجاهزة   مجموعة%(،  26.8مجموعة الاقمشة بنسبة )أسعار    ارتفاع%( بسبب  23.1قدره )  ارتفاعا    سجل قسم المًبس وا يلي  -3

( ومستلزماتها    مجموعة،  %(23.5بنسبة  الأخرى  )الملابس  الملابس    مجموعة،  %(24.0بنسبة  وتأجير  والاصلاح  بنسبة  التنظيف 

 . %(27.5بنسبة )اصلاح الاحذية  مجموعة، %(21.1بنسبة )الاحذية  مجموعة، %(22.9)

الايجار الفعلي للمسكن   مجموعةأسعار    ارتفاع%( بسبب  18.7قدره )  ارتفاعا    سجل قسم المس ج والمياه وال هرباء والغاز والوقود -4

  مجموعة ،  %(16.9بنسبة )صيانة واصلاح المسكن    مجموعة،  %(9.1بنسبة )الايجار المحتسب للمسكن    مجموعة،  %(10.6بنسبة )

 .%(37.2بنسبة )الكهرباء والغاز ومواد الوقود الأخرى  مجموعة، %(13.9بنسبة )المياه والخدمات المتنوعة المتعلقة بالمسكن 

الاثاث والتجهيزات  مجموعةأسعار  ارتفاع%( بسبب 21.5قدره ) ارتفاعا   اسثاث والتجهيزا  والمعدا  المنزلي  والصيان سجل قسم  -5

الاجهزة المنزلية   مجموعة، %(22.8بنسبة )المفروشات المنزلية  مجموعة، %(21.0بنسبة )والسجاد واغطية الارضيات الأخرى 

ادوات ومعدات المنازل   مجموعة، %(22.1بنسبة )الادوات الزجاجية وادوات المائدة والادوات المنزلية  مجموعة، %(22.1بنسبة )

 .%(20.5بنسبة )السلع والخدمات المستخدمة في صيانة المنزل  مجموعة، %(32.9بنسبة )والحدائق 

، %(58.7بنسبة )المنتجات والاجهزة والمعدات الطبية    مجموعةأسعار    ارتفاع %( بسبب  40.5قدره )  ارتفاعا    سجل قسم الرعاي  الصيي  -6

 .%(20.8بنسبة )خدمات المستشفيات   مجموعة، %(17.2بنسبة )خدمات مرضى العيادات الخارجية  مجموعة
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المنفق    مجموعة،  %(21.9بنسبة )شراء المركبات    مجموعةأسعار    ارتفاع%( بسبب  33.6قدره )  ارتفاعا    سجل قسم النقل والمواصً  -7

 .%(39.0بنسبة )خدمات النقل  مجموعة، %(27.8بنسبة )على النقل الخاص 

والًسل ي  -8 السل ي   ا تصا    قسم  )  ارتفاعا    سجل  بسبب  11.9قدره  البريد    مجموعةأسعار    ارتفاع%(  )خدمات  ، %(94.3بنسبة 

 .%(11.0بنسبة )خدمات الهاتف والفاكس  مجموعة، %(23.2بنسبة )معدات خدمات الهاتف والفاكس  مجموعة

معدات الصوت والصورة ومعدات التصوير وتجهيز    مجموعةأسعار    ارتفاعبسبب    (%48.0)قدره    ارتفاعا    سجل قسم الثقا   والتر يه -9

الخدمات الثقافية   مجموعة،  %(18.8بنسبة )الاصناف والمعدات الترفيهية الأخرى ومتعلقاتها    مجموعة،  %(23.5بنسبة )  المعلومات

بنسبة  الرحلات السياحية المنظمة   مجموعة، %(61.8بنسبة )الصحف والكتب والادوات الكتابية  مجموعة، %(47.8بنسبة )والترفيهية 

(34.9)%. 

مجموعة  ،  %(10.2مجموعة التعليم قبل الابتدائي والتعليم الأساسي بنسبة )أسعار    ارتفاع%( بسبب  12.3قدره )  ارتفاعا    سجل قسم التعليم-10

، %(32.5%(، مجموعة التعليم العالي بنسبة )6.9الثانوي والفني بنسبة )بعد  %(، مجموعة التعليم  6.5التعليم الثانوي العام والفني بنسبة )

 . %(7.3بنسبة ) غير محدد المستوىمجموعة التعليم 

خدمات مجموعة  ،  %(27.1بنسبة )الوجبات الجاهزة    مجموعةأسعار    ارتفاع%( بسبب  27.1قدره )  ارتفاعا    سجل قسم المطاعم والفنادق-11

  الفنادق

 . %(29.0بنسبة )

مجموعة  ،  %(23.9بنسبة )  العناية الشخصيةمجموعة  أسعار    ارتفاع%( بسبب  17.6قدره )  ارتفاعا    السلع والخدما  المتنوع سجل قسم  -12

 .%(6.4بنسبة )  خدمات أخرى غير مصنفة في مكان أخرمجموعة  ،  %( 0.0بنسبة )  التأمينمجموعة  ،  %(16.9بنسبة )  امتعة شخصية

 

 

 

 

 

 

 

 


